Consejeria de Educacion, Ciencia
y Formacion Profesional

Direcaign General de Formacién Frofesional
Innovacidn e Inclusion Educativa

ITINERARIOS FORMATIVOS CICLOS FP DISTANCIA

JUNTA DE EXTREMADURA

FAMILIA PROFESIONAL DE COMERCIO Y MARKETING

Ciclo Formativo de Grado Superior de Marketing y Publicidad

Itinerario 1: corto.

e  Este itinerario estd destinado a un alumnado que tiene un nivel aceptable de idioma, tiene

conocimientos del ciclo y dispone de mucho tiempo para dedicar a cada curso académico en los

que se divide el itinerario, y pocas obligaciones que no sean

dedicarse a sacar adelante sus estudios.

Distribucién en dos afios

12 curso 22 curso
Médulo: Horas Médulo: Horas

Gestidén econdmica y financiera de la empresa 200 Disefio y elaboracién de material de comunicacion 220
Politicas de marketing 200 Medios y soportes de comunicacién 100
Marketing digital 200 RRPP y organizacion de eventos de marketing 80
Investigacion comercial 160 Trabajo de campo de la investigacidon comercial 80
Digitalizacién aplicada a los sectores productivos 30 Lanzamiento de productos y servicios 120
Sostenibilidad aplicada al sistema productivo 30 Atencidn al cliente, consumidor y usuario 120
Itinerario personal para la empleabilidad | 100 Itinerario personal para la empleabilidad I 100
Inglés profesional 80 Proyecto Intermodular 80

1000 Optativa 100

1000
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Itinerario 2: medio.

JUNTA DE EXTREMADURA
I

e  Perfil del alumnado: Se aconseja este itinerario a aquellos alumnos que, teniendo un nivel de

inglés aceptable y conocimientos sobre el ciclo, disponen de un poco menos de tiempo.

Distribucién en tres afios

12 curso 22 curso 32 curso
Médulo: Horas Médulo: Horas Médulo: Horas
Politicas de marketing 200 Gestidn econdmica y financiera de la empresa 200 Disefio y elaboracion de material de comunicacion 220
Marketing digital 200 Investigacion comercial 160 L iento de productos y servicios 120
Digitalizacion aplicada a los sectores productivos 30 Medios y soportes de comunicacion 100 RRPP y organizacion de eventos de marketing 80
Sostenibilidad aplicada al sistema productivo 30 Atencion al cliente, consumidor y usuario 120 Trabajo de campo de la investigacion comercial 80
Itinerario personal para la empleabilidad | 100 Itinerario personal para la empleabilidad 11 100 Proyecto Intermodular 80
Inglés profesional 80 Optativa 100 580
640 780

Recomendaciones que siempre se han de tener en cuenta por parte del alumno:

* Debera matricularse en el médulo de Trabajo de Campo en la Investigacién Comercial después de haber

aprobado el de Investigacion Comercial.

® En base a la Instruccion de Avanza, el alumno solo podra matricularse en el médulo de Proyecto

Intermodaular si con ello completa la totalidad de los médulos pendientes del ciclo.




